LIDERAR E INNOVAR EN
LAS ORGANIZACIONES
CULTURALES (2021)

CICLO AVANZADO DE FORMACION

PARA PRODUCTORES, MEDIADORES
Y GESTORES CULTURALES

Organiza: -
= ‘ elmuro




¢QUE ES?

Curso avanzado de gestion, emprendimiento, financiaciéon, marketing y publicos, una inicia-
tiva promovida por ARTEMAD y elmuro. Tiene por objetivo proporcionar a gestores de orga-
nizaciones culturales y a emprendedores los conocimientos y habilidades, aplicados a las
artes, necesarios para mejorar la gestiéon de sus empresas y organizaciones. Asi como, para
generar, desarrollar y poner en marcha sus proyectos.

Para ello, se ha creado un ciclo avanzado de 5 modulos complementarios de formacion,
con 90 horas de actividad académica online en directo, con trabajos y lecturas comlementarias
en casa, ademas de tutorias personalizadas. El ciclo esta dirigido especificamente a profesionales
de la gestion y mediacién cultural, creadores, autores y artistas —dramaticos, audiovisuales y musi-
cales- y promotores de nuevos proyectos artisticos.

Los médulos pueden cursarse independientemente o como curso completo.

La metodologia facilitara el aprendizaje desde la practica y el analisis de las circunstancias
propias del sector, desde el desarrollo hasta la viabilidad de los proyectos.

1. Emprendimiento, Innovacién y Produccién (16 horas/ 185 euros)

2. Financiacién y patrocinio de las AA.EE y los espectaculos en vivo (16 horas/
185 euros)

3. Comunicacion y marketing (20 horas/ 200 euros)

4. Gestion laboral y fiscal y de los derechos de autor de las Artes en vivo (16
horas/ 185 euros)

5. Gestién de Publicos (20 horas/ 200 euros)

¢A QUIEN VA DIRIGIDO?

A profesionales de la gestion cul-
tural —compafiias, empresas, salas, etc-;
creadores, autores y artistas —dramaticos,
audiovisuales y musicales; promotores de
nuevos proyectos artisticos - y a estudian-
tes de grado o posgrado que quieran com-
plementar su formacién de cara a su inser-
cion profesional.



¢COMO ME INSCRIBO EN LOS CURSOS?

Puedes solicitar plaza a través de la inscripcion online en http://www.artemad.com

Una vez cumplimentado correctamente el formulario, nos pondremos en contacto contigo en
un plazo maximo de 48 horas comunicandote si tu solicitud ha sido aceptada o no. Haremos todo
lo posible para hacer tu registro lo mas facil, seguro y comodo posible.

Los cursos tienen un maximo de 48 plazas, para asegurar el maximo aprovechamiento de
todos los asistentes. En el caso de que las inscripciones superen las plazas se realizara una se-
leccion de los candidatos segun perfil profesional. Ademas, ofreceremos 4 plazas a estudiantes en
gestion cultural. Los aspirantes al Curso deberan rellenar el boletin de inscripcion al que podran

acceder a través de la pagina web de ARTEMAD (Formulario).

Una vez que se haya recibido la de admisién se dispone de un

plazo de a través de transferencia bancaria:

ES26 2100 1547 7402 0010 6957
Nombre del curso/ Curso completo + nombre del

TARIFAS Y DESCUENTOS

El ciclo avanzado ha sido desarrollado como cursos de formacién complementaria para los
profesionales del sector, por lo que puedes disfrutar de una tarifa especial por la realizacién del
ciclo completo de un 20%. De un coste total de 955,00 €—, el precio final seria de 764,00 €. Para
acceder a esta tarifa es imprescindible pagar el 50 % del total en la inscripcién del primero de los
cursos, es decir, antes del 1 de febrero de 2021.

Las compaiias asociadas a ARTEMAD tienen un 50% de descuento. También disponemos de
descuentos para estudiantes y personas desempleadas.Inférmate de los descuentos y acuerdos.

que tenemos con diferentes Asociaciones profesionales de todo el pais .

Para el pago del curso a plazos consulta en el 91 725 83 22..

El pago de los cursos incluye.

+ Entrada al curso o cursos seleccionados y
a las conferencias y experiencias.

+ Acceso a todos los materiales generados.
* Tutorias.
* Diplomas.



http://www.artemad.com/ciclo-avanzado-formacion-completo/
http://www.artemad.com/ciclo-avanzado-formacion-completo/
http://www.artemad.com/inscripciones-ciclo/

1.EMPRENDIMIENTO,
INNOVACION Y PRODUCCION

OBJETIVOS PEDAGOGICOS

Manejar las herramientas esenciales de gestion de empresas y proyectos culturales.
Conocer la legislacién basica relativa a la gestion de la cultura y manejar las claves de organiza-
cion y de trabajo en equipo. Adquirir los conocimientos basicos para disehar y emprender
nuevos proyectos, negocios o empresas culturales, y las técnicas basicas que favorecen la
innovacién organizativa y de objetivos.

wlen

PROGRAMA

Direccidn y Planificacion estratégica de organizaciones culturales

Tipos y formacién de empresas/organizaciones

Recursos humanos, direccion de equipos

Disefo de proyectos y viabilidad

Innovacion y emprendimiento

Produccion

Grandes eventos

Elaboracion de presupuestos y gestion presupuestaria
Gestion de salas y espacios

Programacion, Distribucion, redes, Platea

, 'E!q MATRICULA
DURACION (D)

Precio del médulo: 185,00 euros

Todos los lunes lectivos . Del Precios especiales para socios de ARTEMAD,

15 de febrero al 19 de abril, de 17:00 y para estudiantes.

ha 19:00 h (8 sesiones en streaming Se entregara un diploma a los alumnos al final
, del curso.
completadas con lecturas y trabajos
(Precios IVA incluido)

individualizados tutorizados)



http://www.artemad.com/curso-1-gestion-laboral-fiscal-derechos-autor/

2.FINANCIACION Y PATROCINIO
DE LAS AA.EE Y LOS ESPECTACU-
LOS EN VIVO

OBJETIVOS PEDAGOGICOS

El curso tiene como objetivos aportar conocimientos tedricos y orientaciones practicas
sobre la financiacion de las artes escénicas, conocer las diversas fuentes y modelos de finan
ciacion, publicas y privadas y aplicar las férmulas mas eficaces y adecuadas para cada proyecto.
Compartir experiencias y casos de buenas practicas, formar en las técnicas de elaboraciony

defensa de dossieres y propuestas de patrocinio privado y de ayudas publicas.

wlen

PROGRAMA

. Marco legal de la financiacidon cultural en Espafal: Subvenciones y ayudas

publicas locales, estatales y europeas. Régimen fiscal. Fundaciones, asociaciones y
empresas. Publicidad.

. Marco legal de la financiacion cultural en Espafa 2: Mecenazgo y patrocinio.
Contratos de patrocinio y de publicidad.

. Claves practicas para la presentacion de solicitudes de ayudas publicas.

. El patrocinio visto desde el patrocinador empresarial. Casos practicos de

éxito. Contrapartidas del patrocinio.

. Otros modelos actuales de financiacion: sociedades de garantia,

crowdfunding y micromecenazgo.

. Disefo y elaboracion de dosieres, propuestas y planes de patrocinio.

. Técnicas para la defensa de propuestas de patrocinio.

, 'E!q MATRICULA
DURACION (D)

Precio del médulo: 185,00 euros

Todos los martes lectivos. Del 16 Precios especiales para socios de ARTEMAD,

de febrero al 13 de abril, de 17:00 h a y para estudiantes.

19:00 h (8 sesiones en streaming com- Se entregara un diploma a los alumnos al final
L del curso.
pletadas con lecturas y trabajos individua-
(Precios IVA incluido)

lizados tutorizados)



http://www.artemad.com/curso-2-financiacion-patrocinio/
http://www.artemad.com/curso-2-financiacion-patrocinio/
http://www.artemad.com/curso-2-financiacion-patrocinio/

3.COMUNICACION Y MARKETING

OBJETIVOS PEDAGOGICOS

El médulo tiene como objetivos conocer y mejorar la planificacion estratégica de mar-
keting de las organizaciones culturales, asi como desarrollar las potencialidades de la mar-
ca, los recursos y comunicaciones actuales. Compartir y conocer casos de éxito y buenas
practicas.

wlen

PROGRAMA

Marketing de las Artes. Planes de marketing. Marketing y nuevas tecnologias.

Comunicacion de las actividades culturales.
Generacion de contenidos
Prensa. Publicidad. Redes Sociales

Marketing digital. Marketing relacional

E&_) MATRICULA

Precio del médulo: 200,00 euros

DURACION

Todos los los miércoles lectivos. Precios especiales para socios de ARTEMAD,

Del 17 de febrero al 28 de abril, de 17:00 ||| ¥ Para estudiantes.

h a19:00 h (total 10 sesiones en strea- Se entregara un diploma a los alumnos al final

: . del curso.
ming completadas con lecturas y trabajos

(Precios IVA incluido)

individualizados tutorizados)



http://www.artemad.com/curso-1-gestion-laboral-fiscal-derechos-autor/

4.GESTION LABORAL Y FISCAL
Y DE LOS DERECHOS DE AUTOR,
APLICADOS A LAS ARTES EN VIVO

OBJETIVOS PEDAGOGICOS

El médulo tiene como objetivos aportar los conocimientos tedricos y orientaciones practi-
cas sobre como gestionar los aspectos laborales e impositivos de empresas dedicadas al es-
pectaculo en vivo, y conocer los aspectos practicos y legales relacionados con los derechos
de autor.

wlen

PROGRAMA

. Empresas y asociaciones: Modelos de organizacion. Ventajas e inconvenientes.
. Relaciones de trabajo: Legislacion. Contratos laborales y no laborales.

Suspension del contrato. Especificidades de los contratos en las artes en vivo. Con-
tratos de actuacion.

. Salarios. Estructura, retenciones, convenios... nominas TCs

. Seguridad Social I: Legislacion. Estructura. Organismos, regimenes.
Inscripcion y afiliacion: Régimen artistas, Régimen General, Autonomos.

. Seguridad Social Il: Cotizaciones. Boletines. Liquidacion y recaudacion.
J Impuestos: Legislacion. IVA e IRPF. Declaraciones trimestrales y de

sociedades.

[ J—
EC.'I-) MATRICULA

Precio del médulo: 185,00 euros

DURACION

Todos los lunes lectivos. Del 26 Precios especiales para socios de ARTEMAD,

de abril al 21 de junio, de 17:00 h a y para estudiantes.

19:00 h (8 sesiones en streaming com- Se entregara un diploma a los alumnos al final
L del curso.
pletadas con lecturas y trabajos individua-
(Precios IVA incluido)

lizados tutorizados)



http://www.artemad.com/curso-2-financiacion-patrocinio/

5.GESTION DE PUBLICOS

OBJETIVOS PEDAGOGICOS

El médulo tiene como objetivos proporcionar a profesionales y emprendedores del sector cul-
tural los conocimientos, herramientas y habilidades, aplicados a las artes, necesarios para
gestionar el desarrollo de publicos.

wlen

PROGRAMA

. Introduccion: Conceptos claves.

. Estrategias de gestion de publicos en la organizaciones culturales: Segmenta-
cion y posicionamiento. Estrategias para conocer nuestros publicos/usuarios/ clien-
tes. Captacion y fidelizacion.

. Herramientas fundamentales de la gestion de publicos. Captacion de datos y
su interpretacion: CRM, Ticketing, Proteccion de datos. Experiencia del usuario.

. Programas de Fidelizacion y Lealtad.
. Proyectos de gestion de publicos: Necesidades de una organizacion

orientada a sus publicos. Buenas practicas en la gestion de publicos.

MATRICULA

DURACION

Precio del moédulo: 200,00 euros

Todos los martes lectivos. Del Precios especiales para socios de ARTEMAD,

20 de abril al 22 de junio, de 17:00 h a y para estudiantes.
19:00 h (10 sesiones en streaming com- Se entregara un diploma a los alumnos al final

o del curso.
pletadas con lecturas y trabajos individua-
(Precios IVA incluido)

lizados tutorizados)



http://www.artemad.com/curso-3-gestion-marketing-desarrollo-publicos/

ESTRUCTURA, METODOLOGIA

ACCESIBLE PARA TODOS Y DESDE CUALQUIER PARTE DEL MUNDO
Cada moédulo sera impartido en clases de un maximo de dos horas diarias por contrastados profe-
sores, profesionales y expertos en la gestion cultural.
Las sesiones se desarrollaran a través de clases regulares, conferencias magistrales, y sesiones
practicas y de experiencia encomendadas a profesores y conferenciantes invitados nacionales e
internacionales.
Las clases seran online y se impartiran en directo por streaming —que contara siempre con un
moderador presente en la plataforma-, y se complementaran con trabajo individual marcado por
cada profesor.
En el curso se potenciara la participacion en la dinamica de las clases de todos los participan-
tes.

Un cuerpo de tutores seguira, analizara y asesorara los trabajos individuales para extraer su maxi-

ma potencialidad. Esta tarea forma parte de los contenidos académicos del Curso.

Los y las alumnas participantes en el ciclo de formacién, podran acce-
der a una de las diez plazas de asesoria complementaria y personalizada

para sus proyectos, empresa culturales ... con un precio reducido como
alumno.

Si tienes cualquier problema no dudes en contactarnos:
ARTEMAD / secretaria@artemad.com
elmuro / produccion@elmuro.es
y te atenderemos con gusto.



http://www.artemad.com/ciclo-avanzado-formacion-completo/
http://www.elmuro.es/

PROFESORADO:

Cada modulo contara con la participacion de profesionales con una larga trayectoria, a nivel
nacional e internacional. Pertenecen a empresas o instituciones del sector publico o privado en
Espafa y América, como: Ministerio de Cultura, Museo Thyssen, Museo del Prado, Teatro
Gayarre, COFAE, ADGAE, Kamikaze Teatro, La Red, Teatro Luchana-Galileo, Fundacioén La
Caixa, SOM Produce, Coca-Cola, Asimétrica, SGAE, Teatros del Canal, Fundacion Banco
Santander y elmuro, entre otros, asi como consultores expertos en la materia.

Ademas, experiencias practicas: Premios Max, Teatro de las Esquinas, de Zaragoza, organi-
zacion de Musicales, Teatro Gayarre de Pamplona, Festival de Mérida, Jazzaldia...

Coordinacion y direccion pedagdgica general de Robert Muro

CONFERENCIAS

Carlos Moran (Red Espafiola de Teatros y Auditorios)

Licenciado en Sociologia por la Universidad de Deusto, obtuvo el Postgrado en
Gestion y Politicas Culturales otorgado por la Universidad de Barcelona en 1993.
Ha intervenido como ponente en diversos cursos, congresos y mesas de debate re-
lacionadas con la Artes Escénicas. Creador del foro Encuentro del Teatro Vascoque
que se llevo acabo en el marco del Festival de Teatro de Santurzi entre 1995 a 1999.
Es responsable de la programacion de teatro del teatro Serantes Kultur Aretoa y del
Festival Internacional de Teatro de Santurtzi desde 1987. Es Presidente de la Red
Espafiola de Teatros, Auditorios, Circuitos y Festivales de Titularidad Publica 'y de su

primera Junta Directitva, siendo en la actualidad su Presidente.

Lluis Bonet (Universidad de Barcelona)

Catedratico de Economia Publica y Director del Doctorado y Postgrado en Gestion
Cultural de la Universitat de Barcelona. Presidente del Jurado del Premio Europeo
de Investigacion en Politica Cultural (CPRA). Ha sido Presidente de la Red Europea
de Centros de Formacion en Administracion Cultural (ENCATC), Vicepresidente de
Abacus (la mayor Corporacion Cooperativa Espafola en educacién y cultura), Vice-
presidente de la Asociacién de Educadores en Administracion de las Artes (AAAE), y
Junta miembro de la Association of Cultural Economics International (ACEI). Ha sido
investigador en el Instituto de Tecnologia de Massachusetts, profesor invitado en la
Universidad de Montpellier y conferenciante invitado en mas de cuarenta paises. Sus
principales campos de investigacion son la economia cultural, la gestion de las artes
y las politicas culturales. Ganador del Premio de Investigacion CAC 2002 con “La
industria audiovisual frente a la era digital”, ha publicado numerosos articulos y libros
sobre el analisis del sector cultural.



http://www.artemad.com/profesorado/

Isabel Vidal (Grup Focus)

Es licenciada en Derecho por la Universitat de Barcelona (1997).

En 1996 inicia su carrera profesional en el Grup Focus, ocupando diferentes cargos
en la organizacién hasta 2016, ano en que es designada Gerente del grupo.
Presidenta de ADETCA (Empresas de Teatro de Catalufia). Y, desde julio de 2018,
es miembro del Consejo Ejecutivo de Barcelona Global.

S Arturo Pinedo (LLYC)

cion como en la gestién de riesgos.

Dirige las operaciones de Espana y Portugal de la consultoria. Con mas de 30 afios
de experiencia como consultor, es experto en comunicacion de crisis y corporativa.
A lo largo de su trayectoria profesional, ha gestionado la comunicacion de empre-
sas y organizaciones nacionales e internacionales y asesorado personalmente a
sus principales directivos, tanto en el disefio de estrategias integrales de comunica-

¢~

L §0
‘ Licenciado en periodismo y Master en Marketing & Comunicacioén, Arturo fue Di-
'Q rector General de Issues Consultores de Comunicacion y Director en la Agencia

A. Durante siete afios ejerci6 como periodista en los servicios informativos de la
Cadena SER. Actualmente es Vicepresidente de Dircom (Asociacion de Directivos

de Comunicacion).

Alberto Fernandez Torres (Fundacion Endesa)

Tras varios afios dedicado al periodismo, en 1981 se incorporé a UNESA donde fue
responsable de Comunicacion y Relaciones Internacionales.

A finales de 1998, se incorpor6 a la Direccién General de Comunicacion de Ende-
sa, donde ha sido subdirector de Estudios e Investigacion y director de Estrategia
y Comunicacion Interna y Director General del departamento hasta enero de 2020.
También ha desarrollado actividades docentes en programas de posgrado en la
Universidad Complutense, Universidad Carlos Il y Universidad Internacional de La
Rioja. Ha sido vocal del Consejo Estatal de las Artes Escénicas en varios periodos
y ha desarrollado una larga trayectoria como colaborador de diversas publicaciones
asi como co-autor de libros sobre gestidn cultural y politica teatral.

En julio de 2019 fue elegido Director General de la Fundaciéon Endesa por su Patro-
nato, cargo que desempeno hasta nov de 2020.

Carlos Mangado
Experto en patrocinio y financiacion

cultural como deportiva a diferentes proyectos.

Licenciado en Filosofia y Letras, y en Ciencias Politicas. Ha desarrollado su carrera
profesional trabajando principalmente en las areas del marketing y patrocinio; en el
asesoramiento en estas materia para varias companias; en el disefio de planes for-
mativos para instituciones y entidades de prestigio nacional e internacional; como
profesor y ponente en numerosos Foros, Cursos y Congresos; y en el desarrollo
de contenido para la busqueda e incorporacion de patrocinio y financiacion, tanto



PROFESORES

Marisa Leén (México)

Licenciada en Literatura dramatica y Teatro en la Facultad de Filosofia y Letras de
la UNAM. Se ha formado y especializado en el campo de las artes escénicas desde
1980, orientando sus vocacién hacia la produccion ejecutiva y técnica de especta-
culos, representacion artistica y promocién cultural.

Ha impartido diversos cursos de gestion cultural, produccion y difusién de especta-
culos escénicos, organizacion de giras y festivales artisticos en diversos estados de
La Republica Mexicana, Estados Unidos y Sudamérica.

Ha sido entre otros, Subdirectora de Promocion Cultural Internacional del CONA-
CULTA, Coordinadora de produccion en la empresa Control Bureau, S.C.; Coordina-
dora de Artes Escénicas en la empresa Cuatro Estaciones, S.C...

Javier Ibacache (Chile)

Critico y programador de artes escénicas. Periodista y licenciado en Comunicacion
Social de la Universidad de Chile. Gestor cultural especializado en proyectos de
desarrollo de publicos.

Fue impulsor del programa Escuela de Espectadores en Chile (2006-2011); director
de Programacion y Audiencias del Centro Cultural Gabriela Mistral, GAM, (2010-
2016), y director de Programacion de Espacio DIANA (2016-2018). En la actualidad
es jefe de la Unidad de Programacién y Publicos del Ministerio de las Culturas, las
Artes y el Patrimonio de Chile.

Es docente en programas universitarios de postgrado de gestion cultural y desa-
rrollo de publicos en Chile y Argentina. Ademas, es director de la edicion para Lati-
noameérica de la revista Conectando Audiencias y productor ejecutivo del programa
Ciencias + Artes + Audiencias.

Macarena Cuenca

Experta en desarrollo de audiencias.

Licenciada en Administracion y Direccion de Empresas, doctora en Ocio y Desarrollo
Humano por la Universidad de Deusto. Profesora en DBS Bilbao, en asignaturas de
estrategia y organizacion de empresas. Parte del equipo de investigacién del Insti-
tuto de Estudios de Ocio, donde participa en proyectos de investigacion, nacionales
como europeos. Su area de investigacion se centra especialmente en el desarrollo
de audiencias culturales. Docente en el programa de doctorado Ocio, Cultura y Co-
municacién para el Desarrollo Humano. Ponente de congresos y autora de varios ar-
ticulos publicados en: Academia. Revista Latinoamericana de Administracion, Annals
of Leisure Research, ARBOR. Ciencia, pensamiento y cultura, Cuadernos de gestion,
International Review of Social Research o Revista de psicologia del deporte, entre
otras.

f Javier Sainz

Experto en comunicacion digital en el Museo Nacional del Prado

Licenciado en Humanidades y en Publicidad y Relaciones Publicas por la Univer-
sidad de Navarra, MA en Cultural Policy and Management por la City University de
Londres, se especializa en comunicacién y marketing digital para organizaciones
culturales tanto en el sector publico como en el privado. Ha trabajado en elmuro,
Asimétrica y la Comunidad de Madrid y actualmente es responsable de la gestion de
redes sociales, analitica web y sistema de envios de informacion de la Institucion.




Robert Muro (Profesor y Tutor)

Empresario, Master en Gestion Cultural y Doctor en Historia. Es director de EL-
MURO S.L., empresa de produccién escénica y de consultoria cultural, y Socio-Di-
rector de ASIMETRICA, consultora de Marketing Cultural y audiencias. Imparte
clases en el Master de Gestion Cultural de la Universidad Carlos Il de Madrid.
Es Secretario General de la Academia de las Artes escénicas de Espana y res-
ponsable del Observatorio de la misma. Es conferenciante habitual en congresos
y encuentros sobre gestion de la cultura y de teatro.

Clara Pérez

Cuenta con una amplia trayectoria, desde 1980, en el campo de las Artes Escéni-
cas en todas las categorias: actriz, técnica, docente, productora... en 2000 funda
junto a Mario Goldstein la empresa Pérez y Goldstein S.L. dedicada a la prestacion
de Servicios, Gestion, Produccion y Distribucion de Espectaculos y la distribucién
de espectaculos de compafias como Lazona, Tomas Gayo Producciones, Fila
Siete, 10&10 Danza, Obskené, Teatro del Temple, Vaca Estudio o William Layton
entre otras, asi como la produccion ejecutiva de eventos y festivales: Festival de
Artes Escénicas ESCENA XXI -Metro Madrid, La Noche de los Teatros (2008-
2015), XXIX y XXX Edicion del Don Juan de Alcala, Premios de Cultura y Medalla
Internacional de las Artes (2009-2013) o el Made in MAD Milan y Made in MAD
Berlin. Miembro fundador de la asociacion de distribuidores ADGAE y actual Pre-
sidenta.

Raul Ramos

Licenciado en Derecho, MBA y master en Gestidén cultural, ha dirigido durante
cinco afios el departamento de explotacion y marketing de la red internacional
de teatros y centros culturales Arteria de la Fundacién Autor. En el campo de las
politicas culturales, ha sido consultor en gestion cultural para el Jersey Arts Trust
en Gran Bretana en 2003. Con experiencia en los sectores de las artes plasticas
y audiovisuales a nivel internacional, decide en 2010 unirse a varios profesionales
y expertos para poner en marcha ASIMETRICA, una consultoria especializada en
gestion cultural, marketing y desarrollo de audiencias para organizaciones cultura-
les. Es uno de los profesionales que mas tiempo lleva trabajando en investigacion,
captacion y fidelizacidon de publico, visitantes y audiencias, para organizaciones
culturales en Espafia. Co-dirige la publicacién Conectando Audiencias, editada en
dos idiomas.

Javier Regueira

Director agencia ZOND y Vicepresidente Asociacion espafiola de Branded. Con-
tent Doctor en Branded Content, Master en Marketing y Graduado en CC.EE.
Europeas ICADE E-4. Cuenta con 15 afios de experiencia como ejecutivo en mul-
tinacionales del sector publicitario y marketing. Actualmente compagina la direc-
cion de su agencia de Contenidos ZOND vy la Vicepresidencia de la Asociacion es-
pafola de Branded Content, con la docencia para Escuelas de Negocio (ICADE,
Univ. Navarra, ESIC, Carlos lll...) e instituciones privadas. También ha impartido
conferencias en Espafa y Latam (TED Talks, Omexpo, Mentes Brillantes, etc). Es
autor de varios libros sobre marketing y emprendimiento y del blog “No Content,
No Brand” (javierregueira.com) considerado por diferentes rankings como uno de
los top 20 blogs de marketing en habla hispana.




Carmen Munoz

Es productora y lleva en elmuro casi desde sus inicios. Se incorporé en 2003 des-
pués de su andadura en produccion y realizacion audiovisual en Television Espafiola
y TeleMadrid. Es Licenciada en Comunicacién Audiovisual, ademas de ser la memo-
ria historica de la empresa y nuestro cable a tierra. Ha formado parte de casi todos
los proyectos que se han emprendido en elmuro, en las distintas areas (produccion,
formacion, gestion y programacion). Es la que realiza labores de gestion cultural y
produccion de espectaculos y eventos.

Juan Carlos Talavera

Socio fundador CUESTION PREVIA SCP ABOGADOS, despacho de abogados que
atienden todas las ramas del Derecho con especial dedicacion a las materias civiles,
labores y administrativas. Es socio participe y abogado de CLIBANARIOS SCP, em-
presa que dedicada a la asesoria juridica y de comunicacion. Como formador ha sido
profesor de Derecho Civil en la Escuela de practica juridica IUDICEM (1998-1999) y
ha impartido varios cursos promovidos por la Fundacion Autor de introduccion laboral
y fiscal para artistas y empresas del sector.

Evaristo Puyol

Fundador y profesional de la Asesoria Menpuy Asesores s.l., empresa especiali-
zada en el asesoramiento laboral, contable, fiscal, juridico y de la seguridad social
para artistas, empresas de produccion de espectaculos, empresas de figuracion....
Asesor especializado en el sector de autbnomos, empresas de espectaculos y artis-
tas, ha impartido varios cursos promovidos por la Fundacién Autor de introduccién

laboral y fiscal para artistas y empresas del sector.

Elena Villaespesa (Nueva York)

Trabaja como Assistant Professor en el Pratt Institute de Nueva York. Sus areas de
interés en investigacion y ensefanza incluyen: estrategia digital, analisis de datos e
investigacion de la experiencia del usuario, y evaluacidon aplicada dentro del sector
de los museos. Elena es cofundadora de Museums + Al Network, que se financia a
través de una subvencion del Arts and Humanities Research Council (AHRC). Com-
pletd un su doctorado en Digital Heritage at the School of Museum Studies, Univer-
sity of Leicester (Reino Unido) y un Master en Gestidon Cultural, Universidad Carlos
[ll, Madrid (Espafa). Anteriormente, trabajé como analista digital en el Metropolitan
Museum of Art y Tate. En estos puestos, estuvo a cargo de establecer y supervisar un
programa de analisis para monitorear y evaluar los canales, plataformas y programas
digitales de los museos..

Victor Flores

Experto en proyectos culturales y musica Lleva trabajando en el sector de las ICC’s
mas de 20 afos, especialmente en proyectos relacionados con Cultura y Musica,
alrededor de la creacion de marca y estrategias de negocio, marketing, comunica-
cion y patrocinio, comisariado y programacion de eventos. Ex-director de Marketing
Cultural de Red Bull Espafia y actualmente elaborando proyectos como freelance
para marcas, instituciones, empresas de gestion de eventos y management de artis-
tas. Ha sido profesor titular en el Master Oficial en Direccion Protocolo, Produccion,
Organizacion y Disefio de Eventos de la Universidad Camilo José Cela de Madrid y
ponente invitado en diferentes Masters y Jornadas.



Acerca Comunicacion

Agencia especializada en comunicacion cultural y solidaridad.

Trabajan en la difusion de ideas y procesos creativos como proyectos, autores, co-
lectivos, museos, galerias, fundaciones, personas que expresan la realidad a través
del arte y la cultura.

Comunican arte, libros, teatro, danza, arquitectura, disefio, creatividad, cultura, ins-
piracion, solidaridad, convicciones, derechos humanos, diversidad cultural.
Explicar, comunicar, educar y compartir en torno a los artistas y creadores es mas
necesario que nunca en nuestra sociedad y es uno de los objetivos de su trabajo.

ACERCA

COMUNICACION

Eduardo Lazcano

Experto en comunicacion, marketing y relaciones publicas. Ha desarrollado su ca-
rrera fundamentalmente en dos companias: Pernod Ricard -10 afios- y Movistar -7
anos-. Por otro lado ha trabajado en el lanzamiento de El Plan B de Carlos Jean,
Sol de Oro en San Sebastian en 2011 y EFI 2011. Ademas, desarroll6 el plan estra-
tégico de Ballantine’s que hizo pasar a la marca del puesto 80 al 16 (IMOP), en ésta
misma linea desarrollé la estrategia de Jameson en el mundo del cine con Notodofil-
mfest.com y los Premios Goya. Trabajé también en el lanzamiento de Londonize by
Beefeater, consiguiendo meter a la marca en el top 10 de marcas mas notorias en
primavera de 2007, siendo la unica que no tuvo television. Entre otras campafas ha
participado en el plan estratégico de eventos como los Premios Goya, los Premios
40 principales o el Open de Madrid. Participé en la negociacion del primer acuerdo
de videos de la Liga de Futbol Profesional y en la activacién del proyecto Movistar
Activa Cup cuyo resultado fue la aparicion de nuevos talentos del motociclismo
como Daniel Pedrosa y Toni Elias. En Telefonica Moéviles en 2001, desarrollé su
trabajo en patrocinios durante 5 anos. Actualmente esta involucrado en proyectos
relacionados con la planificacion estratégica, la comunicacién de las marcas, los
cambios de cultura corporativa y el mentoring. Es autor de Comunicaciéon Emocional
(Lid, 2017) La Gestion del Talento en la Era Digital (ed. Foxize). Imparte conferen-
cias en convenciones y congresos.

Cristina Tomey

Licenciada en Administracion y Direccién de Empresas por la Universidad San Pa-
blo CEU de Madrid.

Ha trabajado en el sector financiero y una década en el mundo empresarial en de-
partamentos contable/financiero. Apasionada por la educacioén, decidié dedicarse a
la docencia y compartir sus conocimeintos adquiridos durante 10 afios en el mundo
de la empresa. Imparte clases a universitarios: en la Universidad de Alcala de He-
nares, como profesor asociado durante 6 afos, en el departamento de Economia y
Direccion de Empresas.

También imparte clases a desempleados: en cursos de formacion para el empleo
(formacidén ocupacional- certificados de profesionalidad) en la Agencia de formacion
y colocacion de los Salesianos.

Fermin Abella

Licenciado en Ciencias Empresariales por la Universidad Complutense de Madrid.
Es socio fundador de Yorokobu y Brands & Roses. Yorokobu es una revista men-
sual y un blog Yorokobu.es http://www.yorokobu.es/ que nacieron en plena crisis, en
septiembre de 2009, donde se habla de disefno, innovacion, de emprendedores, de
proyectos y buenas ideas que hacen que este mundo sea un poco mejor. Brands &
Roses es la empresa de contenidos para terceros. http://www.yorokobu.es/brand-
sandroses/



Pepa Octavio de Toledo

Responsable de Patrocinio y Mecenazgo en Museo Thyssen Bornemisza
Licenciada en Ciencias de la Informacion por la Universidad de Navarra y Master en
Marketing en la Université de I'Ouest de Angers (Francia).

Comenzé su carrera profesional en empresas francesas como Hi-Media, donde fue
responsable de proyectos culturales. En 2008 comenzd una etapa de casi 5 afios en
el Grupo PRISA como Subdirectora de Marketing elaborando planes de marketing,
distribucion y promocion de cada producto de la compania, asi como planificacion
de camparfas de comunicacion, organizacion de eventos y presentaciones.
Durante 2009 y 2010 fue responsable de Relaciones Externas y Comunicacion en
La noche en blanco donde establecio acuerdos con mas de doscientas instituciones
y empresas.

Desde 2011 a 2015 trabajo en Matadero Madrid, primero como responsable de Co-
municacion y Desarrollo y luego como responsable de Marketing y Mecenazgo de
Matadero Madrid y Medialab-Prado.

Ana Yanez

Financiacion de la cultura. Doctora por la Universidad Complutense de Madrid (De-
recho administrativo) y Diplomada en Empresariales y en Geografia e Historia. Es-
pecialista en la gestion de bienes culturales y de entidades no lucrativas.

Profesora de Derecho administrativo en la Facultad de Ciencias Politicas y Sociolo-
gia de la UCM desde el afio 2000. Cuenta con mas de veinte afios de experiencia en
la gestion de bienes histéricos, habiendo dirigido la Fundacion de Casas Historicas
y Singulares y el Area Legal de la empresa publica municipal Madrid Destino. Es
especialista en Derecho del patrimonio cultural, de los museos, de la culturay en el
régimen juridico de las entidades sin animo de lucro. Ha participado y participa en
proyectos de investigacion nacionales e internacionales e impartido conferencias y
docencia en numerosos centros espafoles y extranjeros. Autora de mas de treinta
publicaciones, destacan las Actas del Encuentro Iberoamericano sobre Financiacion
de la Cultura (2014).

Es desde 2018 Secretaria General de ICOMOS Espafia y de Némesis, Asociacion
para la investigacion y defensa del Patrimonio Cultural contra el expolio y el trafico
ilicito. Actualmente, es vicedecana de Politica Académica y Profesorado en la Facul-
tad de Ciencias Politicas y Sociologia.

SESIONES PRACTICAS

Noelia Ibanez (Publicos Museo del Prado)

Posgrado “Experto en Estrategia de Publicos” por la Universidad de Deusto. Ha
trabajado en el Teatro Real en los departamentos de produccion, comunicacion y .
actividades culturales. En el 2003 se incorpora como técnico de museos en la Sub- g
direccion General de Museos Estatales del Ministerio de cultura. En 2008 ingresa en
el Museo del Prado como Jefa de Servicio de Atencidn al Visitante. Desde el Servicio |
de Analisis y Estadistica es responsable de la gestion de publicos del Museo, tenien-
do como objetivo estratégico la mejora de la calidad de la visita al Museo, atraer nue-
vos publicos, fomentar la visita mediante el establecimiento de nuevas modalidades
de entrada y profundizar en el conocimiento del visitante.




Juan José Litran (Coca-Cola)

Patrono en Save the Children

Ex-director de relaciones corporativas en Coca Cola Iberia y de la Fundacién
Coca-Cola. Licenciado en Derecho y Diplomado en CC Empresariales-ICADE-.
Executive MBA -Instituto de Empresa-.

Trabajé como auditor en Londres en Deloitte, Hakings &Sells.

En Coca-Cola Espafia ha ocupado diferentes responsabilidades: area de Recursos
Humanos, Departamento de Relaciones Externas, desarrollo de Politica Ambiental
de la Compania para Espafia y Portugal asi como de la creacion del Servicio de
Atencidn al Consumidor. También como responsable del Comité de Crisis.

Alejandro Fernandez (Fundacién La Caixa)

Trabaja en la Fundacion la Caixa desde 2008, y actualmente es Responsable del
Departamento Comercial dentro del Area Comercial y Educativa. Este departamen-
to trabaja la experiencia de usuario, la evaluacion de publicos, la segmentacion de
audiencias y el analisis desde el concepto de Comercial (Data /patrones de compra)
del comportamiento de los usuarios, visitantes y audiencias en los centros CAIXA-
FORUM y COSMOCAIXA'y en las exposiciones itinerantes. También trabaja dentro
del Area con los proyectos educativos de EDUCAIXA, el proyecto educativo de la
Fundacién la Caixa.

Especialista en Marketing Social, Cultural, Educativo e Infantil y Juvenil su trayecto-
ria se ha desarrollado anteriormente en el mundo educativo, en el voluntariado social
y en empresas como GRUPO SM, en el desarrollo de mercados educativos y edito-
riales. Participa en encuentros diversos y transversales de gestion cultural siendo un
gran conocedor del desarrollo de audiencias y su analisis.

Javier Lépez Rejas (El Cultural)

Redactor Jefe de la revista El Cultural de El Mundo

Licenciado en Ciencias de la Informacion (Periodismo) por la Universidad Com-
plutense de Madrid. Tras un afio como bibliotecario en la red de bibliobuses de la
Comunidad de Madrid, empieza su trayectoria profesional como periodista en 1988
en la seccion de Cultura de Diario 16, donde estuvo durante diez afos. Tras esta
etapa, y después de colaborar en medios como La Vanguardia, Cambio 16, Anuario
Musical de El Pais o Interviu, se incorpora al equipo fundador del diario La Razén
en la seccion de Cultura. Unos meses después dirigira, durante un afo, el area de
comunicacion del Circulo de Bellas Artes de Madrid. Ha publicado dos guias de via-
jes, Madrid y Republica Dominicana, en la editorial Anaya.

Liz Perales

Socia fundadora de Bolchiro, compafia especializada en disefar y producir cual-
quier tipo de publicacion (libro, informe, catalogo...) en formatos impreso y digi-
tal, con los lenguajes de la web, HTML y CSS. La compania opera como empresa
de servicios editoriales (bolchiroservicios.com) y como editorial (bolchiro.com) y es
miembro de 3WC, consorcio para el desarrollo de la web, que actualmente trabaja
en la integracion de la tecnologia web en la produccion editorial.

Directora de Artescénicas, la revista de la Academia de las Artes Escénicas de Es-
pana.

Comisaria RESET19 en Fundacién Contemporanea

Periodista de elcultural.es. Escribe de teatro en Stanislavblog en elcultural.es




Andrea de Gregorio (Premios Max)

Grandes cuentas, departamento de AAEE de SGAE

Gestora cultural, estudié Sociologia en la Universidad Complutense de Madrid. Es
Master en Gestion Cultural del ICCMU y Master en Direccion de Recursos Humanos
del Colegio Nacional de Politélogos y Socidlogos. Su trayectoria se reparte entre la
puesta en marcha de iniciativas teatrales, la distribucion y produccién de especta-
culos y eventos (estrenos, lecturas dramatizadas, muestras de danza...), hasta la
programacion de teatros privados como los de Smedia. En 2005 se incorpora a Fun-
dacion SGAE, pasando a integrar el equipo de la organizacion de los Premios Max
de las Artes Escénicas desde 2008.

Mauricio O’Brien (Financiacion- Crowdfunding)

Disefador. Ha sido coordinador y co-director del Master Disefio y Arquitectura de
Elisava- Escuela de Disefio en 2003, centro en el que se formd. Licenciado en Artes
y Disefio en la Univeridad de Southampton. En 2017 obtiene el Postgrado en Em-
prendimiento e Innovacién Social por la UNED.

Co-director de la Fundacion Goteo donde llevé la direccidn creativa para Goteo.org
(plataforma crowdfunding y matchfunding para proyectos de innovacion social), equi- g
po con diferentes perfiles (asesoria, desarrollo técnico, administracién, capacitacion, * 8
produccion de ferias y eventos). Estuvo compaginando los primeros afios de Goteo
con la gestién de proyectos en Platoniq.net y consultor externo, dado el enfoque en
los usos sociales de la TIC y la creacion de redes de personas aplicadas para mejo-
rar la comunicacion, el aprendizaje abierto y la organizacién ciudadana.

- @ Jorge Sanchez Somolinos (Derechos de autor)

Gerente de Artes Escénicas de la SGAE
Abogado especializado en negociaciones de contratacion de autores y programado-
res escenicos.
Ha transcurrido gran parte de sus afios como abogado ejerciente realizando nego-
ciaciones de contratacion de autores y programadores escénicos, trabajando desde
el afo 2008 para el Teatro Espanol, las Naves de Matadero Madrid, el Teatro Circo
Price y Cineteca en calidad de asesor juridico. Colegiado en el llustre Colegio de
Abogados de Madrid desde 2002, con numero de colegiado 73.015.
Licenciado en Derecho por la Universidad de Alcala de Henares de Madrid, y Master
en Practica Juridica por la Universidad de Salamanca.

Augusto Paramio (Europa Creativa)
Coordinador Europa Creativa
Licenciado en Filosofia y Letras en Universidad de Valladolid y Doctorado en la
Facultad de Filologia, Universidad de Oviedo. Ha sido colaborador en la implanta-
cion de ensefianzas experimentales de la LOGSE en Bachillerato Artistico y Ciclos
Formativos de Grado Medio y Superior en la Escuela de Arte “La Palma” entre 1988
y 1994. De 1990 a 1997 fue Coordinador y Profesor de Lengua y Cultura Espanola
© enlos Programas de Verano de ACADEMIC STUDIES ABROAD (ASA). De 1991 a
4" 1993 fue asesor y traductor de guiones cinematograficos e Sogetel-Canal+ y miem-
bro del Comité Editorial de Ardora Ediciones entre 1991 y 2000. Actualmente es
Consejero Técnico, Coordinador de la oficina Europa Creativa-Cultura y Punto Eu-
ropeo de Ciudadania en la Subdireccion General de Cooperacién Cultural con las
CCAA, Direcciéon General de Politica e Industrias Culturales y del Libro.




Miguel Martin (Jazzaldia)

Medalla de Oro al mérito en las Bellas Artes, en 2016. Con 22 afos inicioé su cola-
boracién con el Festival de Jazz de San Sebastian, formando parte del comité que
seleccionaba los artistas y ocupandose también de labores de produccion y regiduria
de escenarios. Desde entonces, su vida profesional ha estado ligada al Festival de
Jazz, con un breve paréntesis de tres afios entre 1989 y 1991. Es también director
de la Unidad de Musica de Donostia Kultura y programador de Kursaal Eszena.Ha
organizado algunos de los conciertos mas sonados de las ultimas décadas en San
Sebastian, incluyendo el de Bob Dylan en 2006 en la Playa de Zurriola.

Bajo su direccién el Heineken Jazzaldia (nombre oficial actual del Festival de Jazz)
ha recibido varios galardones muy importantes como reconocimiento a su actividad
en el desarrollo de la cultura, entre ellos el Premio a la Difusion de la Musica en los
XII Premios de la Musica de la Fundaciéon SGAE (2008) y el Premio de Turismo a la
Competitividad de 2015, otorgado por el Gobierno Vasco.
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Jesus Cimarro (Pentacion - Festival de Mérida)

Presidente Academia de las Artes Escénicas de Espaia.

Desde 1988 es el director de Pentacion Espectaculos, que incorpora la gestion del
Teatro Bellas Artes y el Teatro La Latina. Desde 2012, es el director del Festival In-
ternacional de Teatro Clasico de Mérida, que ha sido reconocido con la Medalla de
Extremadura.

Presidente de la Asociacion de Productores y Teatros de Madrid y Presidente de la
Federacion Estatal de Asociaciones de Empresas Productoras de Teatro y Danza de
Espafa. Miembro de la Federacion Europea de Empresarios de Espectaculos, y del
Consejo Regional de Cultura de la Comunidad de Madrid.

Autor del libro Produccion, gestion y distribucion del teatro en Espafa. Docente del
MBA de Gestion Cultural de la Universidad Complutense y de El Mundo. Ha sido
reconocido con la Medalla de Oro al Mérito en el Trabajo, el Premio Max a Mejor
Empresario Teatral, entre otros. En 2018, Forbes business posicion6 a Cimarro entre
las 100 mentes mas creativas.

Nathaly Ossa Alzate (Asociacidon Espainola de Orquestas AEOS)

Master en Gestion Cultural de la Universidad Complutense de Madrid, es abogada
de la Universidad de Medellin (Colombia) y alumni del The Global Leaders Program
(Universidades de Oxford, Inglaterra, y McGill, Canada). Ha desarrollado su carre-
ra como gestora musical trabajando en diferentes entidades como coordinadora,
productora, gestora y manager. Actualmente coordina la Asociacién Espafola de
Orquestas Sinfénicas AEOS y es asesora en proyectos de transformacion social a
través de la musica en diferentes lugares del mundo.

Manuel Gonzalez (Presidente de COFAE)

Director de la Feria de Teatro de Castilla y Ledn y Presidente de COFAE (Coordina-
dora de Ferias de Artes escénicas del Estado). Licenciado en Psicologia por la Uni-
versidad de Salamanca, es Gestor Cultural y Animador Sociocultural, desarrollando
sus funciones profesionales como Coordinador de programas de la Asociacién ClI-
VITAS, en la que forma parte como miembro fundador desde 1997.Con formacién
especifica en el ambito de la gestion cultural, la animacioén y la educacion en el
tiempo libre, tiene amplia experiencia en la formacién de formadores y el trabajo
de dinamizacién sociocultural en contextos en desventaja, fundamentalmente con
proyectos ligados a las artes escénicas.




Moénica Carretero (CREA SGR)

Mas de 20 afios de experiencia en la financiacion y gestion de proyectos. En 2010 se
incorpora a CREA SGR para implementar un proyecto piloto lanzado por la Comision
Europea para la financiacion de producciones audiovisuales en Europa. Forma parte
del grupo de expertos que disefian el nuevo Instrumento de Garantia para la finan-
ciacion del sector cultural y creativo financiado por Europa Creativa, siendo Espafia
el primer pais en acogerse al programa (gestionado por el Fondo Europeo de Inver-
siones). Es responsable de las relaciones institucionales europeas.

Desde hace dos afos se dedica a extender la labor de CREA mas alla del sector
audiovisual, principalmente en AAEE y espectaculos en vivo, no solo estudiando y
financiando proyectos sino también involucrando a instituciones publicas y privadas
en el papel de CREA como instrumento dinamizador y profesionalizador del sector.

Aitor Tejada (Teatro Pavon Kamikaze)

Actor con mas de 30 funciones de teatro, bajo las 6rdenes de directores como: Adol-
fo Marsillach, Miguel Narros, Francisco Nieva, Ernesto Caballero, Luis Blat y Manuel
Canseco entre otros.

Guionista de television participando en series como: Mediterraneo, Antivicio, La
sopa boba, A tortas con la vida y TvMovies como “Al alcance de tu mano” y “Pasion
adolescente”.

En 2009 escribe junto a Miguel del Arco “La funcidén por hacer”, espectaculo que
produce Kamikaze Producciones, dirigido por Miguel del Arco, y en el que realiza
las funciones de Ayudante de direccion y Director de Produccion. El espectaculo ob-
tendra 7 Premios Max. Sus siguiente trabajos como Productor de Kamikaze seran:
“El Proyecto Youkali”, “Veraneantes”, “Juicio a una zorra”, “Misantropo”, “Hamlet” y
“Todo el tiempo del mundo”

En 2016, junto a Miguel del Arco, Israel Elejalde y Jordi Buxd se hace con la gestidon
del Teatro Pavon que pasa a llamarse El Pavon Teatro Kamikaze, que obtiene el
Premio Nacional de Teatro 2017, otorgado por el Ministerio de Educacién Cultura y
Deporte.

Juan Jiménez (Teatros Luchana y Teatro Galileo)

Licenciado en Filosofia desarrollando estando de investigacion en varios paises
que progresivamente se iban orientando hacia la teoria de las artes, hasta que me
especialicé en la Soborna en lo que se denominaba estudios de “Ciencias del Arte”
orientandose al mundo de la Gestidn en Artes Escénicas. Entre 2009 y 2011 cursé
el Master en Gestion Cultura del ICCMU, desarrollando su actividad profesional N
como director artistico, productor y/o coordinador de espectaculos y ciclos. Fue
cofundador de la Sala La Escalera de Jacob en el 2005 y ademas estuvo al frente
de la gerencia del teatro OFF de la Latina. Actualmente dirige los Teatros Luchas y
el Teatro Galileo.
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Maria Lépez Insausti (Teatro de las Esquinas - Zaragoza)

Gerente del Teatro de Las Esquinas.

Vinculada desde sus primeros estudios al arte escénico, es desde 2004 gerente y
socia de Teatro del Temple Producciones, empresa que desarrolla su actividad en
el campo de la produccién escénica y audiovisual. Socia fundadora y gerente del
Teatro de las Esquinas, es actualmente presidenta de la Asociacion ARES, Aragon
Escena y vocal en la junta Directiva de la Federacién Nacional de empresas de tea-
tro y danza, FAETEDA.




Isabel Lépez-Ribadulla (SIGNUS)

Licenciada en Derecho por la Universidad de Santiago de Compostela. Cursé el Pro-
grama Superior de Excelencia en Practica Juridica del llustre Colegio de Abogados
de Santiago y el Programa Superior del Instituto Empresa de «Gestién Empresarial y
Direcciéon de Comunicacion”, campo al que ha dedicado su vida profesional. Comen-
z6 a trabajar en 1998 en la delegacion de Galicia de Hispania Service Consultores
en el proyecto de implantacion social de la bolsa amarilla tras la aprobacion de la pri-
mera Ley que regulaba la recogida selectiva de los residuos solidos urbanos. Desde
2008 trabaja en SIGNUS al frente del departamento de Comunicacién y Marketing
donde ha tenido la oportunidad de disenar y desarrollar la estrategia de comunica-
cion de la compainiia, asi como la puesta en marcha de varios proyectos en diferentes
ambitos, como el de la cultura, entre otros.

Rubén Garcia (Grupo El Duende)

Director de Grupo Duende Comunicacion y la revista El Duende.

Licenciado en Periodismo por la Universidad Complutense de Madrid. En 1997,
fue uno de los fundadores de Grupo Duende: empresa editorial y de comunica-
cion que actualmente dirige. En 2001 lanzé y creo la web www.duendemad.com
con gran éxito de audiencia. También, dirige la Agencia de Eventos y Comunica-
cion La Mas Chula (perteneciente a el Grupo Duende).

Ha desarrollado proyectos entre los que destacan “Havana Club 7. Historias que
Cuentan” para Havana Club 7, obteniendo el Primer Premio EventoPlus a mejor
evento de patrocinio y RRPP. También ha trabajado para marcas y empresas
como SPF, Hugo Boss, Sony PlayStation, Absolut, Ifema, Kipling...

Escritor de relatos y poemas, autor de articulos, reportajes y entrevistas en dis-
tintos medios de comunicacién- Actualmente escribe para Huffington Post y El
Duende, y participa como ponente en numerosos eventos, charlas, mesas o
talleres.

Marjorie Netange

En 2016 se incorporé a la a la Escuela como directora de Comunicacion y, desde
2019, es la directora de Desarrollo y Comunicacion Escuela Superior de Musica
Reina Sofia.

Antes de su llegada, trabajo 10 afos en grandes empresas internacionales en Paris
y en Madrid, en particular en el sector de la inversion y promocién inmobiliaria (Uni-
bail-Rodamco-Westfield), con cargos en departamentos de Estrategia corporativa y
de Desarrollo de proyectos.

En 2015, fundd la consultora Arte y Empresa, dedicada al desarrollo del mecenazgo
y patrocinio cultural.

Luis Comajuan

Mas de 14 afios de experiencia en Marketing, Branded Content y Patrocinios en
Grupo Media Pro y Mahou San Miguel. Socio Fundador de Bakery, Agencia Creati-
va y Social, liderando proyectos estratégicos para grandes marcas como Solan de
Cabras, Obra Social La Caixa, Cervezas San Miguel, Nocilla, Coca-Cola... CoFun-
dador de la Fundacion Tomando Conciencia donde desarrolla proyectos en Marke-
ting Social, storytelling y lo mas importante: tener la oportunidad de devolver a la
sociedad una parte de lo que ésta le ha dado. Apasionado de la bici de montafa y
de su familia.

Luis Comajuan es socio fundador de la BCMA Espaiia con Bakery y lidera la comi-
sion de Branded Content con Propdésito.



Nuria Gallego (Teatro Real)

Directora de Infraestructuras y Servicios Generales en el Teatro Real desde Julio
de 2019, habiendo llevado a cabo la puesta en marcha de las instalaciones vy jefa-
tura de mantenimiento entre 1997 y 2000. (25 afos en el grupo FCC en diferentes
posiciones, desde 2006 hasta 2019 como Directora Técnica y Comercial de FCC
Industrial. Experiencia global (Espafia, Portugal Italia, Letonia, Panama, Peru, Bo-
gota, México, Arabia Saudi, Qatar) en integracion de instalaciones en edificaciones
e infraestructuras singulares, criticas y energias renovables. Proyectos |+D+i (Build
Smart)

Ingeniera Técnica en Mecanica (Industrial) por la USAL (Universidad de Salaman-
ca), Master U. en Gestion de Proyectos Internacionales de Ingenieria por la UEM,
Doctorando en Inteligencia Artificial aplicada a la eficiencia energética, por la Uni-
versidad de Alcala.

CEM (Certified Energy Manager), CMVP (Certificacion en Protocolo Medida y verifi-
cacion), por la AEE. Ponente en temas de uso eficiente de la energia en varias edi-
ciones de Smart city expo world congress, Ingenieria hospitalaria, IENER, Genset
Meeting, Jornadas técnicas sobre mantenimiento AEM...

Premio a la Mejor Ingeniera en Energia en 2018 por la AEE Spain Chapter en Con-
greso IENER (Fundacion Gémez Pardo, E.T.S.I. Minas y Energia, Madrid)

Alba Sueiro

Especialista en comunicacion para marcas responsables. Licenciada en Comunica-
cion Audiovisual y especializada en marketing para industrias creativas por la Uni-
versidad de Maastricht, desde su web www.albasueiroroman.com presta servicios de
comunicacioén, consultoria y formacidn para negocios éticos.

En los ultimos afos ha trabajado para agentes del cambio referentes como Triodos
Bank, Almanatura o Sinplastico.

Mireia Saura Vall (Teatro Lliure)
Directora de Comunicacion y Marketing del Teatre Lliure

Licenciada en Comunicacién y Relaciones Publicas por la Universitat Ramon Llull de
Barcelona, ha desarrollado su carrera profesional entre Madrid y Barcelona traba-
jando siempre en el ambito de la comunicacién cultural. A lo largo de su trayectoria
ha sido la responsable de prensa de La Casa Encendida y mas tarde la Coordinado-
ra del departamento de comunicacion de la misma institucién. Ademas, ha colabo-
rado en diversos proyectos para Matadero Madrid, el Centre d’Ars Santa Médnica o
la Fundacion Godia. Actualmente es la directora de comunicacion del Teatre Lliure.

Victor Torre

Socio fundador y Gestor de la Cooperativa de trabajo Titeres Sol y Tierra, colectivo
que agrupa a ocho personas entre artistas plasticos, actores, técnicos y gestores. La
Compainia nace en el afo 1982 y hasta la fecha ha realizado mas de 6000 actuacio-
nes en diversas Redes de Teatro, Giras Nacionales e Internacionales, y Festivales
como los de Edimburgo, Dubai o Taiwan.Desde el inicio, uno de sus pilares ha sido la
Sostenibilidad hacia dentro y hacia afuera.

La Cooperativa ha llevado a cabo el Triple Balance, Social, Ecolégico y Econdmico
realizado por el Mercado Social de Madrid.

También es socio fundador del Ecohousing La Ecoaldea de Valdepiélagos, donde
conviven diversos proyectos, entre ellos la Cooperativa de Teatro que dispone de un
espacio con energia fotovoltaica, calefaccién por paneles solares, sistema de com-
postaje, y bioconstruccion con disefio bioclimatico y permacultural.




TUTORES

Antonio Sarrié (Profesor y Tutor)

Actor, Ayudante de Direccion, Director, Autor, Productor y gestor. Miembro de Cam-
baleo Teatro desde 1.982.

Participacion como actor en mas de 35 espectaculos de teatro realizados por Cam-
baleo Teatro. Participacion como actor en espectaculos con las Companias: Al Su-
roeste Producciones, Karlik Danza Teatro, Producciones N, La Bicicleta, Blumenart
(Polonia) y Teatro Micomicon, asi como en diversas series de TV.

N LYY

Alvaro Lavin

Licenciado en la Escuela Superior de Arte Dramatico de Madrid, este actor de tea-
tro, cine y TV desarrolla también su actividad profesional en la direccion artistica y
direccion de produccion teatral. En 1992 funda la Compafiia Teatro Meridional (Me-
ridional Producciones), con la que ha producido mas de treinta y cinco espectacu-
los teatrales, largometrajes, cortometrajes y documentales. Ha recibido numerosos
premios a lo largo de su trayectoria y varias nominaciones a los Premios Max.

Antonio Morillo

Finance Course en el CBS School of Management en Paris y Master en Marketing
Licenciado en Derecho y en Administracion de Empresas por la Universidad Pablo
de Olavide de Sevilla, ha trabajado durante mas de 10 afios como consultor y ges-
tor de riesgos, desempenando funciones como Manager en el sector financiero.
También se ha formado como Experto en Cumplimiento Normativo y en Desarrollo
de Negocio y Emprendimiento.

Pedro Antonio Garcia (Profesor y Tutor)

Fundador de itaca A.C. consultoria especializada en la creacién de valor a través
de proyectos culturales, medioambientales, formativos y de comunicacion alterna-
tiva. Consultor asociado en Bayes Forecast expertos globales en optimizacion de
inversiones en Marketing. Ha trabajado a lo largo de mas de 20 afios en numerosos
puestos de primer nivel nacional e internacional en el marketing, planificacion estra-
tégica e investigacion de mercado. Ha sido director de Marketing y Comunicacion de
Coca-Cola Espana. Es Economista, MBA por el Instituto de Empresa y diplomado en
investigacion de mercados.

Robert Muro (Profesor y Tutor)

Empresario, Master en Gestion Cultural y Doctor en Historia. Es director de ELMU-
RO S.L., empresa de produccion escénica y de consultoria cultural, y Socio-Director
de ASIMETRICA, consultora de Marketing Cultural y audiencias. Imparte clases en
el Master de Gestion Cultural de la Universidad Carlos Ill de Madrid.

Es secretario general de la Academia de las Artes escénicas de Espafia y reposnable
del Observatorio de la misma. Es conferenciante habitual en congresos y encuentros
~ N sobre gestion de la cultura y de teatro.




Saca el maximo partido a tu
idea /empresa con el Ciclo de Formacion
avanzada para mediadores, gestores y
productores culturales

" EQUIPO DOCENTE

Profesionales de larga trayectoria,
experiencias y buenas practicas

Grup Focus
Kamikaze Teatro
SGAE
Festival de Mérida
Teatro de las Esquinas
Asimétrica
Fundacién La Caixa
elmuro
Museo del Prado
Jazzaldia
Yorokobu
Europa Creativa
La Red de Teatros
Teatros Luchana /Galileo
Museo Thyssen-Bornemisza
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